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PLAN DE 
ESTUDIOS:

PERFIL DE 
INGRESO

El aspirante debe tener el interés por
crear contenidos audiovisuales para
impulsar la imagen de una marca o
producto, conocer las tendencias de
consumo, analizar las necesidades de
los consumidores para proponer planes
de mercadotecnia interactivos y diseñar
estrategias innovadoras de
mercadotecnia y publicidad en medios
digitales.

PERFIL DE 
EGRESO
Tendrá la habilidad para crear
estrategias de mercadotecnia,
publicidad y medios digitales,  realizara e
interpretará investigaciones de
mercado, Generara planes de
mercadotecnia estratégica, realizara
métricas de analítica digital para generar
estrategias de mercadotecnia
fundamentadas.

Duración: 3 AÑOS

2°-CUATRIMESTRE:

3°-CUATRIMESTRE:

4°-CUATRIMESTRE:

1°-CUATRIMESTRE:

5°-CUATRIMESTRE:

7°-CUATRIMESTRE:

8°-CUATRIMESTRE:

9°-CUATRIMESTRE:

6°-CUATRIMESTRE:Matemáticas
Economía
Introducción al derecho
Principios de administración 
Estrategias de comunicación oral y escrita

Matemáticas financieras
Macroeconomía
Derecho constitucional administrativo 
Proceso administrativo 
Ética profesional 

Probabilidad y estadística 
Microeconomía
Derecho laboral
Diseño organizacional
Sociología organizacional

Contabilidad administrativa 
Costos y presupuestos 
Derecho corporativo empresarial 
Comportamiento humano en las
organizaciones 
Psicología organizacional 

Fundamentos de la informática 
Publicidad
Enfoques actuales de la mercadotecnia 
Fundamentos de mercadotecnia 
Comunicación empresarial 

Medios digitales
Enfoques estratégicos de la publicidad
Investigación de mercados 
Comportamientos de consumidor 
Dinámica social 

Publicidad en medios digitales 
Relaciones públicas  
Investigación  de operaciones
Segmentación de mercados 
Mercadotecnia social 

Comportamiento del consumidor digital 
Medios de difusión publicitaria 
Mercadotecnia estratégica
Dirección de la mercadotecnia 
Metodología de la investigación 

Estrategias de comunicación digital  
Dirección de campañas publicitarias 
Administración de la mercadotecnia 
Mercadotecnia internacional 
Seminario de tesis


